Les Etats-Unis, T

u n te rr i t o i re d a n s Les Etats-Unis représentent 4,5 % de la population mondiale,

,'/‘,

mais 25 % de la consommation mondiale d'électricite.
Parmi les 30 aéroports mondiaux qui accueillent le plus

l a mon d i a li S ati on / A de passagers, 12 sont aux Etats-Unis.

=) Comment le territoire des Etats-Unis
s’adapte-t-il a la mondialisation ?

Atlanta

Au cycle 3, en 6° Au cycle 4, en 4° Ce que je vais découvrir

J'ai vu que les métropoles gh:(:!tre: 9,.‘:0'et 15 I &t I Les espaces des Etats-Unis

et les littoraux sont au ceeur 2 : c"zs (er;" o-rles. cc;:smr:'-e WIS el participent inégalement aux
de nombreux échanges sont déja trés pu ssa.n e ?u il échanges de la mondialisation.
car i concentrent les &tres des échanges mondiaux. D'autres,

ek et e actnitas comme le continent africain, profitent

de la mondialisation pour se développer.
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Aéroport international d'Atlanta, 2015

L'aéroport Hartsfield-Jackson est le plus grand aéroport des Etats-Unis et du monde en termes
de trafic passagers : prés de 100 millions en 2014, soit environ 1330 décollages par jour.

¥4 Manhattan a New York, cceur de la mondialisation, 2015

Manhattan est le cceur économique, financier et culturel de la ville. Le One World Trade Center,
surnommeé « Freedom Tower », est plus haut gratte-ciel du continent américain.
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La Californie, une région
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OREGON ' Des espaces puissants Une agriculture
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internationale capacité a émerger sur le marché viti-
@ Technopole cole mondial, mais aussi a devenir un
Un territoire ouvert au monde centre d’'innovations diffusées dans le
=7 reste du monde. Les Etats-Unis étant
NEVADA A Afroports devenus le premier consommateur
A Des échanges mondiaux mondial de vin, on comprendra que leur
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Francisco_ oouiand p- Flux commerciaux agricoles influence soit déterminante pour les

B Domaine 5 : J'établis des liens entre 'espacq Ql 2 3 4 2 9 3
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n L'organisation du territoire de la Californie

autres acteurs du monde du vin. Il s"agit
du 4° vignoble mondial. Les surfaces
en vignes augmentent, les territoires
viticoles se multiplient, le nombre de
wineries' ne cesse de s’accroitre et les
exportations se développent.

Certaines d’entre elles sont de petites
entreprises familiales, d’autres appar-
tiennent a de puissants groupes amé-
ricains, frangais, japonais ou encore
australiens.

W D'aprés Raphaél Schirmer, « Le vignoble
californien, vignoble de la mondialisation »,
www.geoconfluences.fr, 7 juillet 2015.
1. Entreprise agricole qui réunit des vignobles,
un centre de production de vin et un service
commercial pour sa vente,

vocAsuLunE B

» Firme transnationale ([FTN)
Entreprise dont l'activité s’exerce a I'échelle
du monde. Son siége social est généralement
implanté dans son pays d'origine.

)
= 26 % des Californiens sont nés hors » Technopéle

deila Californle. Espace consacré aux nouvelles technologies
# Los Angeles : 17 millions d'habitants, regroupant des entreprises, des universités
2° métropole du pays et des laboratoires de recherche.

w 28,8 millions d’habitants,
13 9% de la population des Etats-Unis

=) Le PIB de la Californie est égal a celui
de I'Inde ou de I'Espagne.
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@ Grandes entreprises des technologies de l'information
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a La Silicon Valley, territoire de I'innovation

La Silicon Valley produit a elle seule 40 %
des innovations technologiques annuelles
mondiales.

1 métropole de Californie, 2014
Deuxieme ville des Etats-Unis aprés New York,
Los Angeles est une métropole attractive et
mondialement connue grace a Hollywood.

Questionclé | Comment La Californie s’est-elle adaptée a la mondialisation ?

®

B Je comprends le sens général
des documents
© Doc 1. Relevez les éléments qui prouvent
que la Californie est un territoire ouvert
sur le monde.
@ Doc 1. La Californie s'intégre-t-elle dans les
échanges mondiaux ? Justifiez votre réponse.
© Doc 1, 3 et 4. Montrez que les métropoles
californiennes sont dynamiques et attractives.
@ Doc 14 4. Citez les activités sur lesquelles
est construite la puissance de la Californie,
a I'échelle des Etats-Unis et du monde.

fle elev
ITINERAIRE 2 L

B Je compléte une carte mentale [étape 1)

A partir des documents, commencez
a compléter la carte mentale ci-dessous
que vous terminerez p. 295.

Un ferritoire puissah‘f of ihﬁ'své
ok échhse: mondiaux = Doc 124

La Californie

dans
wondialisation

Des conséguences ihé:so(e: pour les popu(n*io«s
et lewrs ferritoires = a remplir p. 295



Je découvre

o La mondialisation renforce les inégalités et les difficultés [ Des espaces
socialement marqués

B L'eau, source de conflits

Laqueduc de Californie traverse la propriété
de Bill Diedrich, un agriculteur, mais cette eau-la
n’est pas destinée aux fermiers. Elle est réservée
aux habitants de Los Angeles. Cette année, Bill
Diedrich a laissé tomber le coton. Faute d'irri-
gation, il a mis 8o hectares en jachere', sur les
610 hectares de son exploitation. La California
Farm Water Coalition’ estime que 3 200 km?,
soit prés de 10 % des terres cultivées, pour-
raient étre laissées en jachére, si la pénurie
d’eau devait durer.

Or, la Californie assure 6o % de la produc-
tion nationale de fruits et de noix et 51 % de ses
légumes. Lirrigation est devenue tellement chére
que les exploitants se sont reconvertis dans des
cultures plus rentables. La production d’amandes
a doublé depuis 2006 dans la vallée. Quelque
20 ooo emplois de travailleurs agricoles sont
menacés. Les fermiers ne décolérent pas. Ils
veulent de I'eau.

W D'aprés Corine Lesnes, « Pour les fermiers
de Californie, la sécheresse est artificielle »,
Le Monde, 2 mai 2014.

1. Se dit d'une terre cultivable qu'on laisse au repos un an
pour ne pas I'épuiser.

2. Organisation créée en 1989 pour informer la population :
californienne des usages que les agriculteurs font de eau. g Unie Bruigration ejevds ITINERAIRE 1 D L ITINERAIRE 2)
Manifestation anti-immigration a Murrieta, 2014. & carte mentale interactive

a. Lantern Bay, un quartier résidentiel
fermé a Dana Point, 2014

La ville est une station balnéaire

trés fréquentée.

b. Boyle Heights, un quartier
hispanique a Los Angeles, 2014

Le quartier accueille traditionnellement
de nombreux migrants, dont

une majorité de Mexicains.

Question clé | Comment la Californie s’est-elle adaptée a la mondialisation ?

B Je comprends le sens général des documents B Je compléte une carte mentale (étape 2)
! Des inégalités sociales © Doc 5. Montrez que la mondialisation A partir des documents, terminez la carte
provoque des conflits d'intéréts entre mentale commencée p. 293.
Principales villes les différents habitants de la Californie.
Taux de pauvreté par comté : w G Doc 6 et Chiffres clés. Molrjfrez que les Un ferrifoire !umo,‘4 ot Mé?)'é
| | Plusde16% A migrants sont un atout pour I'économie aux échanges mondiaux =» aremplir p. 293
?& v’ [ | 12a16% = Les n;lgrants llégaux : californienne mais qu'ils sont aussi une source ¥
; MRH&G oo { 10 9% de la main-d'ceuvre de tensions sociales. Lo Californa
78 rhie
[@]e I Malnsidsil2 S et 30 % des richesses @ Doc 7 et 8. Quelles inégalités peut-on dons '
(= (Aux Etats-Unis : 24 %) produites. observer entre les territoires de Californie ? vadislisatie:
Un territoire qui attire » :z:"':ﬁ::::s"f:"::j B Je m'exprime a I'oral pour penser
i7777] Forte concentration 9 9 et communiquer

e S ———
“ de migrants illégaux © Vous réaliserez deux interviews : Des conséquences inégoles pour les populotions

o,
~ Flux migratoires 10 % de 1a popuiation. » Celle d’un ingénieur employé par Google qui et leurs ferritoires - Doc 5 a 8
venant du Mexique présentera les points forts de la Californie ;
» Celle d'un travailleur agricole, migrant
mexicain, qui présentera les difficultés
et les fragilités de la Californie.
Vous ménerez ces interviews a deux.

représentent plus de
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Les Etats-Unis,
un territoire dans la mondialisation

=9 Comment le territoire des Etats-Unis s’adapte-t-il a La mondialisation ?

vocasuLun: §

» Alena

Accord commercial qui unit
les Etats-Unis, le Canada et
le Mexique. Il met en place
une zone économique
facilitant les échanges
commerciaux.

» Megalopolis

Espace moteur de
I'intégration des Etats-Unis
dans la mondialisation.

Il regroupe de nombreuses
villes connectées entre
elles, des entreprises
puissantes et des
universités de réputation
mondiale.

» Fagcade maritime
Région littorale formée
par plusieurs grands ports
proches.

» Firme transnationale
(FTN)

Entreprise dont l'activité
s'exerce a I'échelle du
monde. Son siége social
est généralement implanté
dans son pays d'origine.

» Métropole

Grande ville concentrant
population, activités et
richesses. Elles exercent
des fonctions de
commandement politique,
économique ou culturel

a différentes échelles,

y compris mondiale.

0 Un territoire au coeur des échanges mondiaux

1. Un péle du commerce mondial

® Les Etats-Unis sont la premiére puissance économique mondiale.
Premiers importateurs et deuxiémes exportateurs mondiaux, ils sont
le carrefour du commerce mondial grace a leurs puissantes firmes
transnationales : Disney, McDonald's, Coca Cola...

2. Un territoire au centre des flux d’informations

® Le territoire des Etats-Unis est a l'origine de flux financiers majeurs :
Wall Street, a New York, est la premiére Bourse du monde. Il est au
ceeur des flux d’'information : sites Internet, productions télévisuelles
internationales comme CNN...

3. Un espace migratoire majeur

® Le développement et les activités économiques attirent de
nombreux migrants. lls sont une source importante de main-d’ceuvre
venue notamment d’Amérique latine. Les Etats-Unis sont le 2¢ pays
touristique avec 75 millions d'arrivées de touristes internationaux.

0 La mondialisation renforce certains territoires

1. Des facades maritimes trés puissantes

@ Les populations et les activités se concentrent dans des lieux privilégiés.
La puissante facade maritime atlantique nord-est est un espace majeur
de la mondialisation. Elle s'appuie sur la premiére région industrielle du
pays. Sur les littoraux de |la Sun Belt, les régions de la Californie, du Texas
et de la Floride s'affirment. Ces régions dynamiques attirent des entre-
prises de nouvelles technologies [Apple, Microsoft, Google ou Facebook).

2. Des espaces frontaliers dynamiques

® Laccroissement des échanges au sein de I'Alena favorise les régions
frontaliéres de plus en plus intégrées aux échanges mondiaux : « Main
Street », ou « Mexamérique » avec le Canada.

3. Le poids renforcé des métropoles

® La population des Etats-Unis se concentre dans des métropoles qui
s’étalent. Elles forment de vastes régions urbaines, anciennes telle la
Megalopolis, ou en construction comme en Californie. Les métropoles
concentrent les populations, les activités et les pouvoirs de comman-
dement. Leur quartier des affaires symbolise cette puissance.

G Des inégalités sociales et spatiales

1. Des inégalités sociales grandissantes

® Cependant, les métropoles des Etats-Unis sont inégalitaires. Elles
doivent faire face a 'augmentation d'une pauvreté importante pour
les classes les moins favorisées et d'origine afro-américaine et/ou
hispanique.

2. Des inégalités spatiales plus marquées

® Les inégalités se traduisent par une séparation spatiale de plus en
plus marquée entre les catégories sociales : quartiers résidentiels
fermés pour classes moyennes et aisées, centres-villes de plus en
plus investis par des populations favorisées. La concurrence mondiale
pousse les métropoles a rénover certains espaces, délaissant certains
quartiers pourtant prioritaires.

3. Mondialisation et développement durable

® Les entreprises des Etats-Unis sont inscrites dans une forte concur-
rence internationale, et sont guidées par la recherche du profit. Elles
utilisent a leur avantage les différences entre les territoires, entre les
populations et parfois au détriment d'un développement durable.

=
I.Semlc E
g

ETATS-UNIS

CANADA Main Street

#» Premier PIB du monde :

17 000 milliards
de dollars

# 4.6 %/ des millionnaires
dans le monde sont
états-uniens.

= Wall Street : 17 Bourse
du monde

= 50 millions
de visiteurs en 2012
a New York

» 2 des 5 premiers
aéroports mondiaux
sont états-uniens.

= Plus grand pays
d'immigration :
46 millions de

personnes accueillies
en 2013, 20 % du total
mondial.
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Imposer sa volonté par la seduction
biens de consommation
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Capacité a faire réver
Produit marchand efforts-rtelectuels
Themes universels
Consomma’ interne (300 M de citoyens)

Mercantilisme
Marques de notoriété planétaire
+ anglo-américain

La puissance douce



Lieux de la « puissance douce »
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Tropique du Capricorne

DIEGO 3%,
GARCIA &

OCEAN INDIEN

> INDONESIE

AUSTRALIE

3 Une base américaine

stratégique : Diego Garcia

La base de Diego Garcia dispose d'une position

centrale dans l'océan Indien. Elle permet
aux Etats-Unis d'intervenir rapidement
dans cette région grace a ses navires,

ses sous-marins nucléaires ou ses avions
(on la surnomme le « super porte-avions »).
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Pays membres Pays alliés, ou les Etats-Unis =] 2
- du réseau « Echelon » disposent de bases (S,:lege de la NS, Nelle-Zélande
ational Security Agency)
Tout message . est intercepté 3 - qui enregisire, fraite . pour le gouvernement,
(Internet, fax, téléphone) et transmis a la NSA et analyse les données la CIA, le FBI, I'armée.

E Au service des Etats-Unis et de ses alliés anglo-saxons: le réseau d’écoute «Echelon ».
/lis en ceuvre dans les années 1970 grace au lancement de la génération de satellites INTELSAT, le systéme d’écoute « Echelon »,
loté par la NSA (National Security Agency), permet aux Etats-Unis d’enregistrer et d’analyser tout type de communication

‘ise ou captée sur n‘importe quel point du globe.
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